EF Unterrichtsvorhaben 3: Layout - Inhalte in Form bringen

Elemente der
Bildgestaltung

ELP-2 erproben und beurteilen Ausdrucksqualitaten
unter differenzierter Anwendung und
Kombination der Farbe als Bildmittel,

ELR-2 beschreiben die Mittel der farbigen Gestaltung
und deren spezifische Ausdrucksqualitaten im
Bild,
c GFP-2 erstellen Skizzen zur Konzeption des Bildgefiliges
o mit vorgegebenen Hilfsmitteln,
© GFP-3 entwerfen und bewerten Kompositionsformen als
g Mittel der gezielten Bildaussage.
g Bilder als Gesamtgefiige GFR-2 beschreiben strukturiert den sichtbaren Bildbestand
X
GFR-3 analysieren und erldutern Charakteristika und
Funktionen von Bildgefligen durch
analysierende und erlduternde Skizzen zu den
Aspekten Farbe und Form
Materialien/Medien Digitale Bildbearbetung, Skizze, Fotografie
. Layoutkonzepte in 2 verschiedenen Epochen
Epochen/Kinstier e Plakate oder Zeitschriften aus dem frithen 20. Jahrhundert
und heute
Genre (Schwerpunki) Printdesign (Plakat oder Flyer zur Ausstellung gestalten)
e Farbe im Printdesign (Farbkonzepte, Leserlichkeit,
Signalwirkung, Symbolik, Kontraste)
e Zielgruppenorientierung (VISATT-Analyse, AIDA)
e Gestalterische Kompositionsformen in grafischen
Prasentationen (Streuung, Ballung, Reihung, Bildrichtungen,
Leserichtungen im Bild, GréRenverhaltnisse, Formate)
L Theorie e Typografie: Schriftfamilien, Grundsatze der
S Schriftformatierung, Grafische Bearbeitung von Schrift als
= Gestaltungsmittel, Textdarstellung zur Vermittlung
bestimmter Informationen
e  Wirkung und Einsatz von Bildern
e Wahrnehmungs-(Gestalt)- gesetze (Figur-Grund-Beziehung,
Geschlossenheit, Ndhe, Ahnlichkeit u.a.)
e Plakat friiher und heute
e Beurteilen/ Entwerfen von Printlésungen zu den Kategorien
Schrift, Bild, Farbe; Format
Praxis/Produktion e Erkennen und Entwickeln von Gestaltungsrastern

e Entwickeln einer pragnanten Werbeidee, Zusammenwirken
von Schrift, Bild, Zielgruppen und Inhalt

e Druckfertige Umsetzung eines Flyers oder eines Plakates in
GIMP, Dateiformatierung im Druck,




Fachliche Methoden

Formale Analyse
e Bildinventar: in Printprodukten verwendete Bilder und deren
Wirkung erforschen
e Formbestand und seine kompositorischen Bezlige: Miindlich
und schriftlich beschreiben, mit abstrahierten Formen
skizzieren, Formkontraste und —wiederholungen
verdeutlichen
e Farbe (Quantitaten, Qualitaten, Kontraste, Beziige):
Miindlich und schriftlich beschreiben, abstrahierende
(digitale) Bearbeitung, Reduktion
Ikonografische Methoden
e Farbsymbolik und Schriftsymbolik durch Recherche klaren
e Allegorien, Symbolgehalt einzelner Bildmotive
Ikonologische Methoden
e Motivgeschichtlicher Werkvergleich mindlich und schriftlich
von Plakaten
e Zielgruppenorientierung in der Werbung recherchieren

Diagnose — und
Lerntatigkeiten

Produktion:
e kombinierte Wahrnehmungs- und Gestaltungsiibungen zu
Kategorien Schrift, Bild, Farbe; Format mit Hilfe von Skizzen
u. Randnotizen
e Ubungen zum Erkennen und Entwickeln von
Gestaltungsrastern unter Einbeziehung der
Wahrnehmungsgesetze und von Gestaltungsgrundsatzen
e Formatierungslibungen zu Schrift
e Einfiihrung und Ubung von GIMP
Rezeption:
o reflektierende Erarbeitung von Gestaltungsgrundsatzen
anhand eigener und fremder Gestaltungen
e Farbkonzepte verstehen, beschreiben, reflektierend
anwenden
e Gemeinsamkeiten und Besonderheiten in
Layoutgestaltungen analysieren und als Epochenmerkmale
formulieren ( zeitgeschichtliche Situation aus Texten und
Filmen einbeziehen)
o weiteres sieche Methoden

Leistungskonzept

Leistungsbewertung
sonstige Mitarbeit

Produktion: Gestaltungilibungen, Fertiges digitales Printprodukt,
Ideenskizzen

Rezeption: Rechercheaufgaben als Kurzvortrag, miindliche Mitarbeit

Leistungsbewertung

Klausur

Gestaltungspraktische Entwiirfe und Problemldsung mit Reflexion
zum eigenen Arbeitsprozess oder Analyse/Interpretation von Bildern
am Einzelwerk (Schwerpunkt Kompositionsanalyse, Farbanalyse) von
Stillleben des Impressionismus




